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RESUMO

As midias sociais se tornaram espacos centrais para a construcao, circulagdo, reafirmacao
e inclusive contestacdo de identidades e papéis socialmente definidos, entre eles, as
representacdes de género. Dessa forma, este artigo busca compreender a construgdo da
imagem de masculinidade promovida pelos vinte influenciadores digitais homens mais
seguidos no Instagram brasileiro. Para isso, inicialmente sdo apresentados conceitos
tedricos sobre papéis de género, com base nas contribuicdes de Bourdieu (2002),
Connell e Pearse (2015), Butler (2003) e Oliveira (2004). Também se discute o papel da
midia na cria¢do e circulagdo de representagdes sociais. Em seguida, foram monitorados
os conteudos produzidos por esses influenciadores durante um periodo de 30 dias. A
partir do levantamento de 2.575 postagens, estabeleceram-se categorias de analise
agrupadas em macrotemas como Lifestyle, Publicidade, Vida Social e Ideologia, entre
outros. A andlise revela que, embora haja indicios de mudanca nas representacées de
masculinidade — com maior presenca de conteudos relacionados ao autocuidado, a
paternidade e a expressdao emocional — ainda predominam postagens que reforcam
ideais tradicionalmente associados ao masculino, como esportes, posicionamentos
ideoldgicos e o uso do humor como ferramenta de autoridade discursiva. Este estudo,
em didlogo com estudo produzido anteriormente acerca do conteudo produzido pelas
principais influenciadoras mulheres no Instagram, contribui para a compreensao das
representacdes de masculinidade promovidas por influenciadores digitais brasileiros
e aponta tensdes entre discursos tradicionais e emergentes sobre o ser homem nas

midias sociais.
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